CASE STUDY: ZWIEKSZENIE ROZPOZNAWALNOSCI MARKI

Sytuacja
wyjsSciowa:

Najczesciej stosowanymi dziataniami wizerunkowymi
s szeroko zasiegowe kampanie marketingowe (ATL),
ktore charakteryzuja sie wysokimi kosztami przy
nieproporcjonalnie mniejszym efekcie.

Wejscie do programu PAYBACK daje pozytywny
efekt wizerunkowy poprzez powigzanie z markami
Partnerdw i dobrze kojarzona przez klientéw marke
PAYBACK.

Dziatania po stronie PAYBACK

Wdrozenie platformy obejmujgcej rozwigzanie IT,
wspdlng walute (punkty) oraz rozpoznawalng marke
PAYBACK

Dziatania marketingowe przedstawiajgce oferte danego
Partnera na tle innych rozpoznawalnych marek:

opracowanie strategii komunikacji marketingowej
opracowanie materiatéw promocyjnych

targetowane kampanie direct marketingowe
(SMS, e-mail, mobile, web, papier)

dziatania cross-partnerskie
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Dziatania po stronie Partnera

Integracja marki PAYBACK z markg Partneraw
komunikacji marketingowej we wszystkich
kanatach - direct, ATL, BTL, POS

Akceptacja strategii komunikacji
i materiatéw promocyjnych
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Wyniki po wdrozeniu rozwigzania PAYBACK

Zwiekszenie rozpoznawalnosci marki:
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ZBIERAJ PUNKTY PAYBACK

do 2% Top of mind* OBNIZAJ KOSZT POLISY
,  SWOIMI PUNKTAMI \

do 6% Wspomagana*
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*UsSredniony efekt PAYBACK na podstawie danych z rynku europejskiego



